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Resuma A comunicacdo identificou-se como um ambito deagfio estratégico nas
organizagcées nao governamentais para o desenvolidmeendo uma ferramenta de
imensa importancia no marco dos esfor¢cos de sémaidio entre a propria populacéo
dos paises do Norte. No entanto, a midia corperatgja pela primazia das rotinas
impostas por um processo de elaboracdo dos prodhfimsnativos cada vez mais
desumanizado ou pela auséncia de compromisso cpnoloiemas sociais que abordam
as organizacoes solidarias, ndo tém prestado edater@cessaria a este setor e as novas
dindmicas de trabalho e pensamento que traz cord$egia conjuntura, estes coletivos
apostaram pelo ditado ‘Odeia a midia? Seja a midiatabelecendo as bases de um
tecido emergente de alternativas comunicacionaiesté tecido o que se pretende
abordar de forma muito sucinta no presente trabalho

Palavras-chave cooperacédo para o desenvolvimento; comunicac@baralternativa.

Introducéo

O Informe Cero do Sector das ONGDs en Gali@@807) apontava para a escassa
presenca e desconhecimento das organizacdes naerngmentais para o
desenvolvimento (ONGDs) entre a populacdo galega) de detectar a primazia de
uma concepcao assistencialista e unidirecional a@peracdo. A banalizacdo ou
supressdo da carga politica, critica e reivindieatias mensagens que lancam as
organizacdes vém dadas pelo tratamento dos comte(idolusdo como item de
‘Sociedade’ ou de suplementos) longe da informadama’. Embora as ONGDs,
especialmente as de maior envergadura, fizesseamtduos ultimos anos um esforgo
excepcional para incorporar, nas suas estruturassopl e mesmo departamentos
centrados na relacdo com a midia, 0 mesmo ndo de giaer das empresas de
comunicacao, onde continua a predominar o ‘jorteatsdo-terreno’. Ante a dificuldade
de fazer chegar as suas mensagens a cidadanistpoa cada vez mais organizacdes
optaram por dotarem-se de ferramentas propriasgammunicacdo social. Esta nova
midia fundamenta-se em trés rasgos basicos (Samp2@d3:27): ndo-convencional
(questionando ou contrariando os discursos donesgmao-lucrativa (alheia ou critica
com a mercantilizacdo da comunicacdo e das aud®@nei participativa (oferecendo
vias de intervencéo para o publico alvo).

O presente trabalho constitui apenas um estudoreptio da realidade midiatica
das ONGDs que operam na Galiza, fruto, por vezum@ pesquisa de maiores
proporcdes sobre as publicacdes do terceiro selegd. O trabalho fundamenta-se,

1 Sob o titulo Prensa e Terceiro Sector a referigapisa foi apresentada no Il Foro da Cidadan&@ainunicacéo
(Compostela, Novembro de 2007) e publicada nasatasspondentes (Alvarez Pousa, et al., 2008:13-25)



em primeiro lugar, nos questionarios que, segumdesenho elaborado pelo Grupo de
Investigacdo Cidadania e Comunicacdo da Universidkd Santiago, se aplicaram as
ONGDs galegas que mantém publicacdes periddicgsieStionario, com 24 perguntas,
além de arrecadar as informacfes basicas da pgAdicenquiria a respeito da
organizacdo do trabalho, difusdo, desenho, relamento com outras entidades e com
0s meios de comunicacdo convenciohaisn segundo lugar, realizou-se uma andlise
superficial dos ultimos numeros de cada uma daticagbes, deixando-se para uma
fase posterior uma analise de conteddos quanéta&igualitativa mais aprofundada,
utilizando uma amostra mais extensa e na que abedstera um marco de comparacao
mais completo.

Entre o quase meio cento de organizacbes assoda@asrdenadora Galega de
ONGs para o Desenvolvimento, apenas se identifitasais publicacdes periddicas
com uma continuidade significativa, incluindo o mi6é Boletin da Coordenadora.
Destas, quatro acederam a completar o questiopdpmsto:Boletin Informativo Cruz
Vermella Informa(Oficina Autonémica de Cruz Vermella na Galiz&), Estarivel
(Enxefiaria sen Fronteiras - Galici&olidariedade(Solidariedade Internacional de
Galicia) e Galicia Solidaria (boletim da Coordenadora Galega de ONGs para o
Desenvolvimento). Embora néo tivessem respondidquestionario, analisaram-se
também os contetdos @wletin de UNICERUNICEF - Comité Autonémico Galicia)

e d’A Gargola(Caritas Diocesana de Santiago), tendo-se mantduersas informais
com o0s responsaveis de ambas. Adicionalmente,sp@lgarticularidade, incluiram-se
as publicacdes de duas entidades que, sem formardzaCoordenadora na atualidade,
estdo inscritas no registro galego de agentes dpecacdo para o desenvolvimento:
Asteriskog(Instituto Galego de Estudos de Seguranca Intemnalce da Paz) €éempo
Exterior (Instituto Galego de Analise e Documentacion hmeronal). Finalmente,
embora ndo se ajustassem, por diversos motivosridsos deste estudo (as primeiras
por tratare-se de traducdes de publicacbes estatass Gltima por ter carater
governamental), levaram-se em considerd€@bormativo(Enxefaria sem Fronteiras),
Revista da Federacion SetdAmarante-Setem) @alicia Coopera(publicacédo editada
pela Direcdo Geral de Cooperacao Exterior do gavgatego).

Comunicacéo e desenvolvimento: uma equagao complexa

Desde décadas atras os estudos de comunicacaa®@arden o jeito em que a midia
global prioriza geograficamente as regides centlags paises ricos e, dentro deles, os
atores politicos, sociais e econémicos dominar@dtyng;Vincent, 1992). Hamelink
(1995) revertera o conceito de ‘aldeia global’, e se tem feito referéncia para
descrever a configuracdo de um mercado transnadienanformacédo. Enquanto em
uma aldeia as pessoas se conhecem e sabem o gtecac® uns e a outros, hoje, em
um mundo no que se produzem diariamente acontets\@ue a todos afetam, os
cidad&dos pouco sabem desses eventos ou dos saiss agsentando definitivamente o
desequilibrio informativo entre centro e perife(Raterson, 1998). O conceito de
globalizagéo é para a midia corporativa apenasindmisno mais de ‘ocidentalizacao’,
percebida como a adesédo as ideologias noticiosdentais e a atencao desigual dos
acontecimentos globais sob a premissa do podeticpedicondmico (Boyd-Barret,
2000:301), seguindo o olhar homogéneo estabelepaoum grupo reduzido de
jornalistas desde os centros do centro (Pater€898)10 papel da midia corporativa
contextualiza-se no marco da expansdo do capi@lisiberalismo econdmico,

2 Em uma segunda fase, procurar-se-a realizar éstas\vem profundidade e organizar grupos de didouss



imperialismo cultural e modelos politicos e finanee de corte ocidental, como
ferramenta de ligacéo entre os focos especulatieasbanizacao vertical dos paises em
vias de desenvolvimento e os faros da expansatatisiai (Evans, 2006b:97).

A concentracao midiatica em alguns grandes empérigs dos fatores que levaram
0s criticos em sintonia com o Movimento dos Nao¥adidos a reclamar uma Nova
Ordem Mundial da Informacdo e da Comunicagdew World Communication and
Information Order NWICO) na que, por um lado, se estabelecessequititegio mais
justo no fluxo internacional de informacdo e, paitro, se fortalecessem as infra-
estruturas e capacidades produtivas midiaticas paises menos desenvolvidos
(Thompson, 1995:156-7). Certamente, desde uma gumrep tedrica, o cidadao
ocidental médio tem a sua disposi¢cdo mais informagique nunca antes sobre tudo o
que acontece nas ubiquacbes mais longinquas dcetplak ainda assim, ou
precisamente por isso, a poluicdo informativa patec causado a imunizacao face as
misérias, relegando-nos a inércia e indiferencan@oapudEvans, 2006a:36).

A NWICO apelava também para a necessidade de iz@bilma informacgéao plural e
de qualidade, na que a sociedade civil organizaglapécada na cooperacdo para o
desenvolvimento tem muito a dizer em virtude damgcao contestataria na hora de
achegar concepcoes, estilos de vida e praticadasak que nos aproximam aos
segmentos marginalizados e as possiveis solu¢c@asopagraves problemas que nos
assolam. A marcada auséncia de espacos de corgetidbna midia convencional, que
se escusa sob supostos critérios mercadolégicaastelesse corporativo, fomentam
uma existéncia acritica distanciada do ideal dadadia responsavel e solidaria que
certos politicos pretendem ‘vender’. Nao se trat@stender a banal e (cada vez menos)
perturbadora ‘pornografia da pobreza’, sendo inémdw critica e contrastada sobre as
raizes e sequelas da mesma. O contrario implicarales a cidadania das bases
necessarias para formar critérios de opinidao ecatudem fundamentados (Evans,
2006a:37).

A criacdo de um espaco publico de exposicao e elelzs problematicas atuais leva
indissoluvelmente a um exercicio de contra-podantot em relacdo as instituicbes
publicas como a outros poderes faticos (econdmsomsais, etc.). A comunicacao social
ndo estabelece vinculos de relacdo entre individirapos e sociedades informando-os
de (certas) realidades. Difunde também uma sénaldees, habitualmente coincidentes
com as ideologias dominantes, que precisamentéod@a aos grupos e condutas sociais
dotando-os de sentido mediante referentes. Coesida necessidade de uma verdadeira
democratizagdo informativa, as organizagcOes ingdisana cooperacdo solidaria
perceberam a necessidade de colocar a sua pedgegl@®walores predominantes, seja
influindo a midia convencional, seja impulsionaddgéos de comunicacao alternativa.

Um dos primeiros projetos que levou a pratica cstioeamento dos desequilibrios
midiaticos existentes fdnter Press Servic€IPS). Esta iniciativa alternativa, fundada
em 1964 com uma base importante nas organizac@xaalade civil, procurou, desde
0s seus inicios, abordar a problematica do deskdailinformativo fazendo esforgos
significativos por oferecer uma representacao gdmgr equilibrada e um seguimento
rigoroso dos processos relativos ao desenvolvimsotial, econémico e politico do
Sul. Sem animo de lucro e com um orcamento muitdtddo, conseguiu, no entanto,
posicionar-se como a sexta organizagdo mundialotieias, com sedes em mais de
quarenta paises (Rauch, 2003:89). O projeto eviokere viabilidade de uma acéo
contundente e continuada frente a ideologia cotparaeoliberal dominante no setor
da comunicacéo, efetivizando uma nova nocéo de deemmunicacdo comddrm of
resistance that questions not only the way knovdedg this case, news—circulates
and functions but also how social identities arastoucted (ib., 90).



O éxito de IPS e outros projetos similares temiderge se considerar o crescente
interesse das problematicas relacionadas com o mataral, desenvolvimento,
cooperacdo e as posturas criticas propostas desdiversos movimentos sociais.
Sendo assim, e tendo em conta o desinteresse —beséibdade mais ou menos
velada— das organizac¢des midiaticas convencio@aiatural que desde as organizagdes
sociais se tenham impulsionado projetos midiatioa¥prios. Se nos anos setenta a
atencdo se centrava na divergéncia entre centdferfa geogréfica hoje, embora pouco
se tenha avancado nesse terreno, incorporam-saeasupacdes pelo alheamento
comunicacional das periferias internas do Nortggrmominado ‘Quarto Mundo’.

A expresséao social organizada para a transform@essa realidade integra o que se
tem denominado ‘terceiro setor’, sofrendo os mesmesequilibrios informativos
evidenciados no nivel macro. O problema continuseraa impossibilidade de auto-
representacdo de individuos, coletivos e gruposd@epequenas associacfes a
gigantescos paises do Sul), que nem tém capacidaodluir sobre as representacées
gue os outros constroem de si, ficando expostdsrdea permanente as consequéncias
e retroalimentacdo que estas imagens projetadasaroa(Boyd-Barrett 1997:132).
Institui-se assim uma ‘brecha informativa’ entreraducdo de formas simbdlicas e a
sua recepc¢ao (Thomson, 1995:29) condicionada paradme de fatores complexos que
determinam o0 acesso de um individuo, grupo sooigido ou pais aos fluxos de
informacdo assim como as capacitacbes necessaasia@s g insercdo efetiva de
conteudos. O isolamento entre emissor e receptoemia-se pela unilateralidade do
fluxo de mensagens que caracteriza o relacionamentie ambos convertendo o
receptor em um extremo desprovido de capacidadeedegdo possivel pela sua
“fundamentally unequal position with regard to tlencnunicative procesgiden).

No entanto, as novas tecnologias, essencialmetdenét, conseguiram de certa
forma amortecer a brecha existente entre amboslos, possibilitando o fluxo bi- ou
multidirecional da informacgéo que converte os usgé&imultaneamente em produtores
e receptores (Slevin 2000:74). O seu carater destieado e dialdégico proporciona um
espaco de comunicacdo horizontal abrindo novoszdmes para a estruturagéo da
midia alternativa ou a aparicdo de novas formagorganizacdo para a gestdo de
contetdos. Na atualidade vivemos um momento dedgratividade dos movimentos
altermundialistas, com um reflexo importante no éonta comunicacao (pense-se no
éxito doCMI Indymediasurgido durante a cimeira de Seattle). Nao é tameatodas
as publicacbes galegas que fazem parte deste esmidam menos de uma década,
iniciando-se a maioria nos ultimos anos, com aifsigiiva decolagem do setor da
cooperacao entre a sociedade civil do Pais. Serdalthi@ mais por vir.

Vozes para a mudanca: as publicacées das ONGDs ggde

As publicacbes das organizacbes nao governamentgilegas para o0
desenvolvimento tém uma trajetoria recente (conuente é a trajetéria do proprio
setor) embora bebem de uma longa tradicdo de pgbks alternativas impulsionadas
pelas organizacdes do terceiro setor (e que vatedesfolhas paroquiais até os boletins
das associacdes e colégios profissionais). Nesietaalp procurou-se trazer uma
aproximacédo panoramica (e ainda superficial) asiqagbes em curso destas entidades,
marcando as caracteristicas (positivas e negatiyas)tém em comum ou que as
diferenciam. Para isso, citam-se em primeiro lugguns apontamentos quantitativos
que trazem a tona os dados gerais que ajudam lzelester a magnitude dos projetos
em curso, oferecendo uma ‘radiografia’ inicial. Beguida, analisam-se com algum



detalhe os diversos casos, sem esgotar o campofytaras pesquisas de maior
profundidade.

Tendéncias

A maior parte das publicacbes analisadas é sehd€40%), sendo outro 40%
bimensal (20%) ou trimestral (20%). Apenas umapmiddicacdes tem carater anual e
outra ndo tem periodicidade fixa. Embora ndo sbaetados de tiragem de parte da
amostra, a maioria das que sim disponibilizarara sgbrmacéo editam entre 1000 e
1500 exemplares de cada numero, com apenas unc@asoma percentagem superior
(4500) e dois casos com tiradas iguais ou infesi@es 250 exemplares. Todas as
publicacbes, exceto uma, tém carater gratuito @iarrparte iniciou 0 seu percurso nos
altimos sete anos.

Ao contrario do que se considera habitualmentpulicacbes das ONGDs galegas
dirigem-se predominante a um publico externo (6@yuanto a percentagem restante
estaria mais focalizada aos associados, doadorgmtoocinadores das entidades. A
distribuicao realiza-se majoritariamente por viatpb(34%) ou de forma direta (34%),
embora outras modalidades (distribuidoras comercibijas [de comércio justo],
bibliotecas e assinantes) representem 8% respewiva. Adicionalmente, 67% das
publicacbes disponibilizam total ou parcialmente s#EIs conteudos em Internet,
manifestando algumas das restantes o seu desapguftair desta possibilidade. O fato
de serem, na pratica totalidade, gratuitas, facikista decisdo abrindo novas
possibilidades em relacdo a introducdo de licedgagso comumcfeative commons
copyleft etc.). Em relacdo a lingua, a imensa maioridgzatib galego (com ortografia
portuguesa em um dos casos), havendo apenas umagse se usa o espanhol e outro
caso no que prima o multilingliismo, com a maioa textos em inglés e (galego-)
portugués.

Em relacdo as pautas de elaborac&o, uma alta peyeem (66%) € fruto do trabalho
de entre 1 e 4 pessoas. A parte restante dividguaémente entre aquelas publicacdes
nas que estdo implicadas de 4 a 8 pessoas e nassi@ueenvolvidas mais de 8. A
maioria dos responséveis pela elaboracéo dasas\(B1%) € membro da associagdo, o
que explica o fato de exercerem em boa medida tabeude forma voluntaria (isentos
de remuneracdo). No entanto, também ¢é certo queaiaria das publicacdes (67%)
algumas das tarefas (excluindo impressdo e acalbt@mesdo remuneradas,
nomeadamente a editoracdo/maquetacdo (57%) e ahde$é3%; sendo, alids, uma
funcéo remunerada em 83% das publicacdes). Em medbs casos houve retribuicao
econdmica pelas colaboracdes (textos), fotografiadministracdo (especifica). Note-se
ademais que a maioria das publicacdes (67%) néo cudaboracdes de pessoas externas
a entidade. No que diz respeito ao processo dederda decisdes, embora 83% das
publicacdes seguem uma distribuicdo de tarefasrskmuoerta estruturacéo hierarquica, a
mesma porcentagem manifesta que as decisdes aslatos contedudos se tomam de
forma participativa.

Quando questionados sobre a conveniéncia ou naqudeas publicacdes das
ONGDs galegas estivessem mais relacionadas, osnsseis de todas as publicacbes
(exceto uma) manifestaram-se de acordo, coincidiametém em que seria conveniente
estabelecer algum tipo de rede para melhorar aoicda sua comunicacdo publica.
Curiosamente, a resposta negativa procedia da énta@dade que avaliou como ‘muito
boas’ as suas relacbes com a midia, enquanto dantess a qualificaram
majoritariamente como regular ou ruim (83%). A maspercentagem considera que
precisaria assessoramento profissional para estavetelacbes com a midia que,



embora se tenha ressaltado como essencial, tambéoonsidera economicamente
insustentavel no marco das atuais estruturas a@geonais.

Descricao fisica e de conteudos

- Solidariedade. Faz cinco anos (e outros cinco anos ap0s a sugaojia
Solidariedade Internacional de Galicia langou o beletim informativo semestral
gratuito Solidariedade fruto “da necesidade de informar aos nosos spcios
simpatizantes, donantes, clientes das tendas dercionxusto, ... sobre a nosa labor”
(entrevista). A apresentacdo de um desenho novi@leabizado por uma empresa do
setor) e uma impressado de qualidade mostram aeotesanportancia que desde as
ONGDs se vem atribuindo a sua imagem e comunicdgéty interna como externa.
De fato,Solidariedadeserviu como modelo para publicacdes de outradaes (como
a da propria Coordenadora de ONGDSs) e, ja estatielgiu uma tiragem de 4500
exemplares na sua ultima edicgéo.

Os conteudos da publicacdo distribuem-se de foefaivamente estavel. Apds a
capa, a segunda pagina inclui um apartado editoc@h “cartas” do Presidente,
Diretora ou outros diretivos. Adicionalmente em ualg numeros insere-se uma
anotacdo sobre campanhas em curso. A seguinte faegfes ‘Proxectos’ agora
‘Cooperacion) inclui duas paginas com breves ragiceferentes aos diversos projetos
de cooperacédo para o desenvolvimento e ajuda emgénugas que leva a cabo a
organizacao, inserindo ao lado os logotipos daslags financiadoras de cada um. O
mesmo acontece no seguinte apartado (‘Campafnas)dg conta das atividades de
sensibilizacdo realizadas pela entidade. O denadgpartado (‘Comercio Xusto’)
informa sobre as iniciativas especificas nesta @rda crédito as diversas empresas e
instituicbes que aderiram no consumo ou distribuigiestes produtos, na que
Solidariedade Internacional centra boa parte dos ssforgos.

A publicacdo logra compatibilizar a informacdo &mies e associados sobre as
atividades da entidade junto com o reconhecimeosos@us financiadores, embora nao
presta atencao a realidade além da prépria orgaiuzarguindo que “é mais un boletin
informativo do que una revista, non pretende sarrawista” (entrevista). A elaboragao
de Solidariedadeatende de fato a propria estrutura da entidaderesidente (que é
também diretor da publicacdo) “solicita aos respbas das tres areas de traballo de
Solidariedade Internacional (proxectos coopera@énsibilizacion e comercio xusto) a
informacion para as noticias asi como as stiasd@psrsobre que recoller na mesma’”. E
também o diretor quem “redacta as noticias e agaguara a sia maquetacion coa
seleccién de fotografiasidem). Os dltimos nameros analisados incluem oito EEyin
impressas a toda cor, embora em edi¢cfes antefimfe3, 2004) chegou-se a aumentar
a paginacdo até 10. Neste caso, inserira-se puddiei no interior, enquanto nos
restantes apenas se empregava a contracapa copnagxgisito (e habitualmente para a
autopromocao, incluindo uma ficha de adeséo). Aigag#io € monolingtie em galego.

- Galicia Solidaria Embora mais recente (2006) e com uma tiragemoniigrior
(250) Galicia Solidariasegue a linha d8olidariedadeno que a desenho e formato diz
respeito. A semelhanca neste aspecto deve-se &spnélizacdo de uma parte do
processo (em ambos casos, maquetacao e desemhalealgpressdo) que, eBGrlicia
Solidaria se acrescenta com as duas técnicas da Coorderadimga de ONG para o
Desenvolvimento responséveis pela preparacdo duelmos. No entanto, enquanto
em Solidariedade Internacional manifestaram quidisgrisessem de mais recursos nao
mudariam a sua publicacdo, na Coordenadora elavagidgiragem, aumentariam a



periodicidade, acrescentariam o0s conteddos e twa@dté um nivel mais alto a
profissionalizacédo, incluindo, se possivel, um gtista para a elaboracéo do boletim.

Tendo langado em Dezembro de 2007 o seu quartoroi@alicia Solidariaainda
nao ajustou definitivamente a estrutura dos comgUdroduzindo-se certas variacoes
de edicdo em edicdo embora na capa se coloque @aeqoe de pagina o listado ideal
de conteudos: “actualidade, entrevistas, campafnas sdnsibilizacion, novas,
publicacions”. Na ultima, as oito paginas distrimdge entre capa, opinido, eventos,
financiamento (paginas centrais; com quadros coatipas das ajudas publicas a
ONGDs), novas da coordenadora (pessoal técnicoogpioracdo de novas entidades a
Coordenadora), resenhas de publicacbes e mobiiga¢dontracapa). Enquanto a
distribuicdo e denominagédo (e mesmo inclusdo, coneaso da entrevista) podem
alterar-se em maior ou menor medida em cada nunemde-se progressivamente a
estabilidade. Todos os conteudos estéo redigidogaéago.

A publicacdo consta de oito paginas a toda colcamdlo-se o financiamento da
mesma por distintos departamentos da administragdondmica. Tanto a tiragem
reduzida (da qual, uma parte vai para as algo deiguarenta entidades associadas e
aos patrocinadores) como a énfase nas atividad€odalenadora fazem com que a
projecéo para o publico externo seja reduzida, eml@odiferenca d8olidariedadee
pela propria natureza da entidade, tente incluitedmos que ultrapassam o particular
encaminhado para publicos mais amplos (a secaesdaltas € um bom exemplo).

- O Estarivel De todas as analisadad, Estarive] editada por Enxefiaria sem
Fronteiras - Galicia, € das que melhor atende atofpo de pequena publicacédo
alternativa na que a totalidade do processo, exadtopressao, se realiza de forma
voluntaria e assembleéaria. Entre 1997 e 2002 fmociccomo meio de expressao da
assembléia luguesa de Enxefaria sen Fronteirak) tesensibilizagdo em matéria de
cooperacao para o desenvolvimento como princip@tiob. Apdés um periodo de
siléncio (2002-2006)0 Estarivel renasce como 0rgdo de ESF-Galicia, ndo como
“revista de divulgacién das accidns e proxectos rgadiza Enxefieria Sen Fronteiras
(esa funcién cumprea o ESFormativo), pero si dartrde xeito transversal os temas
nos que ESF centra as slas actividades, como g aungeia, agro, ordenacion
territorial...” (entrevista). Retomada em 2006, aa@dicdo tenta seguir o modelo da
etapa anterior, embora os subsidios publicos pbssbem acrescentar a tiragem até
1500 exemplares e converter a publicacdo no vodeientidade.

A parte central do trabalho de elaboracdo leva-ocabo um grupo de
aproximadamente oito pessoas (uma por secédo) smmrdenacdo de um Conselho
Editorial formado por quatro. Todos os conteudas décididos por votacdo entre o
grupo responsavel podendo ser escrutinados pos tm&lonembros da entidade através
do foro em-linha durante o periodo de elaborac&gui®do o volume de outono de
2006 (a publicacdo €, em principio, anual) as 6@ as que seguem: editorial;
opinido/analise; humor gréfico; ‘ao mellor non sahi’ (divulgacdo de problematicas
sociais); entrevista; ‘o rincon do sabillén’ (diges); reportagem; Internet (webs e
recursos comentados); ONGs (pagina dedicada emncedero a uma ONG distinta) e
agenda.

Ainda com recursos notavelmente inferiores do qeeatantes) Estarivelé das
poucas publicagdes que introduz conteudos pensarlpsiblico geral. Isto se explica
em parte pela existéncia de um boletim informatimestral, oESFormative cuja
versdo traduzida ao galego edita desde Madrid aer&eidn Espafiola de Ingenieria sin
Fronteras com conteudos variados e informacaonatekdicionalmente a Federacéo
dispde dosCuadernos Internacionales de Tecnologia para el ddedlo Humang
publicacdo semestral de maior envergadura e maisada na teorizacao, investigacao



empirica e aplicacfes relativas ao acesso a serigsicos. A principal eiva € um
desenho pouco atrativo (em comparacdo com aquelasdglegam esta funcdo a
desenhadores profissionais) e as dificuldades pemater uma periodicidade estavel
(mais ligada a fatores econdbmicos e a certa rigitgzosta pelo procedimento
assembledrio). Se dispusessem de mais recutsdsstarivel manteria “un formato
semellante ao actual con maior calidade gréaficas m@ntidos e cunha periodicidade
mensual” (entrevista). Atualmente a publicacdo tlxe paginas impressas em preto e
branco. A publicacdo é monolingtie em galego.

Imagens 1-3.Capas dé&olidariedadeGalicia Solidariae O Estarivel
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- Cruz Vermella InformaO caso oposto em periodicidade éCauz Vermella
Informa, boletim informativo editado de forma bimensalgp€lficina Autondmica da
Cruz Vermelha na Galiza. Neste caso, as tarefasodelenacdo e maquetacédo estao
profissionalizadas, dispondo a organizagédo de wmaljsta para atender os labores de
comunicacao interna e externa. O tamanho é redydiqmginas coloridas) e nédo se
pode falar estritamente da existéncia de seclOes, wan que as distintas noticias se
sucedem diferenciando-se apenas pelo destaqueidtrino desenhdCruz Vermella
Informa tem uma funcdo informativa interna atendendo taamsioticias (umas 10
habitualmente) a atualidade da entidade. Fundada0&®, a publicacdo atingiu ja os
50 numeros e mantém uma tiragem de 1000 exemptistsbuidos de forma gratuita
por correio postal. Apesar disto, 0S responsavedgcaram que com mais recursos
tentariam estabelecer uma periodicidade mais ¢guiazenal em principio) e aumentar
significativamente a tiragem. Todos os conteudt&oesm espanhol.

- Boletin de UNICEFA diferenca das restantes publicacdé3otetin de UNICEF
editado pelo Comité Autonémico da Galiza dessa rozggdo, ndo tem uma
periodicidade fixa, uma vez que se trata de umeso@hto mais bem esporadico
distribuido de forma gratuita junto com a revidlaticias de UNICEFdo Comité
estatal. Para este estudo analisaram-se os dio®silexemplares publicados, lan¢cados
em Novembro de 2006 e Outubro de 2007. Segundordomea propria Coordenadora,
um dos problemas que dificulta uma periodicidades megular € o processo de edicao.
Sendo que a tarefa de edicdo, maquetacéo, impresdatribuicdo se realiza desde
Madrid, o Comité galego deve entregar os conteddd@oletincom tal antecipagéo que
0 converte praticamente inservivel como formatcaparcomunicacdo de atividades



recentes ou a realizar no futuro préximo. Issoieam tipo de conteudos que se podem
encontrar.

As noticias da capa e o editorial, assinado peksigente do Comité galego,
seguem-se entre trés e quatro paginas nas quedbera as atividades dos diversos
comités provinciais e locais. Estas paginas apeagsdem considerar de atualidade
uma vez que alguns dos textos fazem referénciéisidagles que aconteceram até seis
meses antes da data da capa. Apds esta informaes® cbnta de iniciativas a nivel
autondémico, incluindo-se ademais no ultimo exemplaalisado uma secdo sob a
denominacdoRincon del socio y donarite um apartado de breves na contracapa.

Em relacédo as caracteristicas técnicaBpletin consta de oito paginas impressas a
duas cores. O desenho € profissional, mas ndoegsembora as mudangas possam
derivar-se da renovacdo do desenho na revistaalesfatmaioria dos textos tem
identificada a sua autoria, correspondendo-se cqmasgoal diretivo e administrativo
das distintas demarcacdes locais, provinciais endutica. Enquanto no exemplar de
2006 parte dos conteudos (incluida a capa) estigides em galego, no de 2007 todos
0s conteudos estdo em espanhol.

- A Gargola Desde 1997 Céritas Diocesana de Santiago de Getpe@dita 0 seu
boletim bimensaA Gargola Trata-se de uma publicacdo de divulgacédo ingbitad,
mantendo certos paralelismos com as duas anteriBesecdes ndo sao de todo
estaveis, embora (com diversas denominacdes: &&piarroquiais’, ‘Vida Parroquial’,
‘Noticias Parroquias’, ‘Interparroquiais’, etc.) s@antém na maioria dos nimeros um
apartado para a informacéao local da entidade. Tanmzémaior parte das edicOes existe
uma secao editorial ou de opinido com textos dagetiites da entidade ou da Igreja. Os
restantes conteudos variam em funcéo da atualdideganizacdo alternando noticias,
pequenas reportagens, textos de reflexdo, divudgaga@nalise, resenhas bibliograficas,
etc. Nos numeros analisados (43 a 47) todos oswdos estavam redigidos em galego.

A producédo dA Gargolaesté totalmente profissionalizada, pois é o Dapahto de
Comunicacdo de Céritas a responsavel da mesma.séntue € realizado por uma
empresa externa, variando a paginacao entre afd 2@ paginas, sempre impressas a
toda cor. Nao constam dados da sua tiragem, teardtec gratuito.

Imagens 4-6.Capas d€ruz Vermella InformaBoletin de UNICEFR A Géargola



- Tempo Exteriore Asteriskos As duas publicacdes restantes 3&mpo Exterior
(editada, no seu atual formato, desde 2000 pelttutts Galego de Andlise e
Documentacion Internacional)festeriskoqeditada desde 2006 pelo Instituto Galego de
Estudos de Seguranca Internacional e da Paz). Beafsimilar aos ja referidos
Cuadernos Internacionales de Tecnologia para elddedlo Humanq editados pela
Federacion Espafiola de Ingenieria sin FronteraBasmublicacdes estdo mais ligadas
ao ambito da reflexdo e divulgacdo cientifica, @fendo, como se explica desde o
IGADI, “unha vision do mundo e das relacions intaionais desde unha perspectiva
galega, asi como propiciar e favorecer a proxeceiterior de Galicia a todos os
niveis” (entrevista).

Tempo Exterior oscila habitualmente entre as 150 e 200 paginamchui
habitualmente algo mais de uma duzia de artigogngvendo a ‘“reflexion e a
sensibilizacibn en Galicia sobre o0s problemas ealeecias internacionais” e a
“expresion editorial das arelas do propio IGADIdgm). Cada numero (com uma
tiragem aproximada de 1000 exemplares) segue h#ahinte um eixo tematico
central, incluindo-se ou nao textos de carateelivempo Exterioinclui também uma
secao de resenhas e outra com 0s resumos em galgigs, e espanhol de cada texto
(todos em galego, embora, quando disponivel, deiiacversdo na lingua original na
pagina web). A profissionalizacdo é parcial, seadotarefas de revisdo, traducao,
maquetacao e distribuicdo remuneradas. A elabode@ada nimero segue o seguinte
padrao:

Primeira fase: proposta e debate dos posibles tem@snalmente dous,

agrupados en catro artigos, e unha seleccion dml@metde. Esta proposta é
discutida no consello de redaccion. Tamén se ttanso Consello Académico

da revista e co Consello Asesor da entidade; Segiasé: Encargo de artigos,
asi como da recensions de libros; Terceira fasesioa dos textos, traducion ao
galego (caso de ser necesario), elaboracién dosnoss (galego, espafiol e
inglés); Cuarta fase: revision final antes de anwaimprenta. Na sla

elaboracion participan unha ducia de persoas, idagdna concrecién tematica
dos contidos, a adxudicacion dos artigos, a ravisios textos, o desefio da
portada, o asesoramento linglistico e a sua prmecoos medios de

comunicacion. Ningunha delas ten dedicacion exdudirevista (entrevista).

A diferenca das restantes publicacfes analisddagpo Exteriorndo tem carater
gratuito, com um custo de 10 € por exemplar (edese dois por ano).
Adicionalmente, a publicacdo inclui numerosas pagjide publicidade (12 no dltimo
namero), embora nem todas aportem recursos diremstratarem-se algumas de
intercambios ou paginas de autopromocédo. A puldiicaem formato A5 (as restantes,
excetoAsteriskosseguem o formato A4 ou similar) e o interior {adb a parte interna
da capa, que inclui uma publicidade a toda cord @sijpresso em monocromo. A
organizacdo esta satisfeita com o esquema da mesmizgra com mais recursos
procurassem ampliar a dedicacédo exclusiva a redlesteerto pessoal contratado assim
com a dignificagdo das colaborac¢des voluntarias.

Pela sua parte, todo o processo de elaboracacAdtieriskos é voluntario:
colaboragdes, tradugéo de resumos, revisao, maqoetdesenho e distribui¢édo, vindos
a se realizar por membros da entidade. Uma paatidade da publicacdo é o seu
carater multilingie, uma vez que todos os textogpsiédlicados na lingua original, com
resumos em inglés e (galego-) portugués, linguasatlalho da revista. A maior parte
dos textos estdo de fato em inglés (9 no ultimargar), seguidos dos textos em
(galego-) portugués (6) e espanhol (2). O texttuirean todos os nameros um editorial



seguido de uma média de 15 artigos de umas 7.080ras e uma ou duas resenhas
bibliograficas. A imensa maioria dos textos € etl@igor investigadores alheios a
entidade, incluindo-se apenas um par de textogaeals por associados.

A publicacdo supde-se semestral, embora até o nmiomem-se editando um
volume duplo (correspondendo-se com dois nUmemsamo. ISso explica a densidade
da publicacéo entre as 250 e 280 paginas. Em cetadéstribuicdo, a tiragem impressa
é reduzida (aproximadamente 250-300 exemplaresprend maior parte dos leitores
consulte a revista em internet, onde todos os segtmlem descarregar-se de forma
gratuita. A edicdo impressa tampouco tem valor comle distribuindo-se por
requerimento, convénio ou intercambio entre osbaskdores, bibliotecas e centros de
pesquisa de dentro e fora do pais. O financiamamteém dos recursos da entidade e
de financiamento publico (os dois ultimos volumaeseberam o apoio do Ministério da
Cultura espanhol e com antecedéncia da Camara Mahte Rianxo).

Imagens 7-8.Capas ddempo Exterioe Asteriskos

Idéias para o futuro

O presente texto evidenciou a existéncia de um Exogemergente de publicacdes
que, pelos valores das organizagbes que as respals@ntém uma concepgao
contraposta dos critérios e pressupostos da midieeacional. No entanto, também é
certo que estas publicacdes, ainda recentes (cambém relativamente recente é o
tecido de ONGDs galegas) ndo conformam uma alteenabformativa. Embora
confessem apontar também para publicos externosews conteudos e estrutura (e
mesmo as intencbes em um significativo nimero dmsjasdo mais proprias da
comunicacao interna. Este enfoque, mais interessaddeixar constancia e legitimar a
organizacdo e a linha diretiva ante associadostregr@adores do que em fornecer
informacdo atual ou de andlise, seja para a reflex@rna ou externa, abre-se devagar
para novos formatos. O fato de apontar exclusivéengara si se explica em parte pela
necessidade de coesdo das ainda débeis estrutntasas. O progressivo
fortalecimento destas colocou a énfase na projeg#aior, evidenciada pela crescente
importancia das estruturas de comunicacéo nasiaegdes do terceiro setor.

Inevitavelmente, a aposta por audiéncias mais ant@arazer uma reconsideracao
de formatos, conteldos e mesmo suportes, de maa gomunicagdo projetada possa



captar a atencdo de publicos saturados por cadaaisze mais meios que se adentram
nas nossas vidas sem permissao prévia. Colocaudi€naias de massa como alvo
exige adicionalmente uma revisdo da sustentabdigamnomica de qualquer projeto,
ainda mantendo a natureza nao-comercial (ou ndativa se se quiser) como parte da
sua esséncia. Diversas experiéncias em outroeseataystraram como a convergéncia
de um numero significativo de organizacbes comréstes comuns pode sustentar
propostas alternativas e, ainda assim, competitigassibilitando a culminagcéo do
objetivo de prover e contrapor outra forma de etdera realidade. As entidades
mostraram-se dispostas a participar em redes queémmam as suas capacidades
comunicativas, contando ademais com experiénci@gigsr de éxito como a propria
Coordenadora de ONGDs, cujos sucessos ha horaessigrar as instituicbes publicas
para um maior compromisso sdo evidentes. Cabe entablar as necessidades e
capacidades, discutir as formulas possiveis e adetay as ferramentas necessarias para
viabilizar tais estruturas.
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